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保护网的任务与目标

• 保护网由中国林业科学研究院主办，任务是：进行全国自

然保护区基础数据建设，通过内容实现连接，发挥互联网

的社会动员功能，实现现代治理。

基础平台任务



• 保护网由中国林业科学研究院主办，目标是：第一，建设

全国自然保护区数据库，让全国各级各类自然保护区单位

的总体情况、正式报道和手机报道等三项“单位内容”入库，

让从业者的基本情况、个人文集及手机随记等三项“个人

内容”入库，让行业事件、观点、经验、供求以及情感等

五项“公共资讯”入库。

基础平台目标

保护网的任务与目标



• 第二，成为通过手机连接的网络社会，一是方便管理，各

级领导可随时随地掌握全面工作动态；二是方便查询和参

与，从业单位、从业者和社会公众可随时随地了解保护区、

关心并支持保护区。

基础平台目标

保护网的任务与目标



数据库建设三步走

• 269处林业系统国家级自然保护区，优先完成数据库建设； 

• 各级各类林业系统保护区，完成数据库建设；

• 农业、地质矿产、水利、海洋等部门主管的自然保护区，

全部完成数据库建设。

保护网的任务与目标



行业网站的价值与用途

行业网站由政府主管部门或协会学会商会主办，

可以给所有从业单位提供三种资源。

一、数据基地

二、品牌基地

三、活动基地

点击阅读：《行业网站的价值与用途》

行业网站的价值与用途



行业网站的价值与用途

一、数据基地
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总体情况
行业网站的价值与用途



行业网站的价值与用途

二、品牌基地
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行业网站的价值与用途



行业网站的价值与用途

三、活动基地

行业网站
支持从业
单位开展
活动

提供平台，支持承办方在线上开
展活动，完成启动、参与、指导、

评审以及公示全过程

提供资料库，保存线下活动的所有
文字、图片和视频文件

行业网站的价值与用途



• 企业网站容易成为信息孤岛，还需要两个第三方平台。

   点击阅读：《电商店铺与数据基地》

第三方平台

电商店铺 数据基地



• 做企业的核心问题：如何让产品比别人卖得好？

  点击阅读：《经理必备网络资源》

解决企业核心问题

古典营销

经典营销

现代营销



如何利用的互联网资源

从政府的
三大免费
资源开始

点击阅读：《充分利用政府资源》



扫描或长按右侧二维码，关注“阿酷

导航”，点击“重要资料”，即可：

• 欣赏值得收藏的精品读物

• 查找各类清单、名录和表格

• 掌握必备互联网知识和资源

重要资料集锦
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